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Warszawa, 27 sierpnia 2010 roku
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I.pp Nasze marki obecne w calym regionie

30 czerwca 2010 roku sie¢
detaliczna LPP liczyta 875
sklepbw, z czego:

268 Reserved

237 CROPP
99 Esotiq

208 House
56 Mohito
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Realizacja planu rozwoju sieci

Powierzchnia [tys. m?]  30.06.2009

130.06.2010 = Zmiana

Reserved 158,5 182,8 15%

Polska 91,4 112,7 23%  Laczna powierzchnia sieci
UE 409 409 0% sprzedazy wzrosta w ciggu 12
. . miesiecy 0 18% (47 tysiecy m?).

Rosja i Ukraina 26,1 29,2 12%

CROPP 44,1 °1,7 17% « Srednia powierzchnia dziatajgca
Polska 30,0 35,3 18% sieci w 11Q2010 roku byta wieksza
zagranica 14,1 16,4 16% 0 23% w stosunku do Sredniej

ESOTIQ 51 72 41% powierzchni dziatajgcej w 11Q2009
Polska 4.8 6,9 44%
zagranica 0,3 0,3 0%

House 38,5 45,6 18%
Polska 33,6 38,0 13%
zagranica 4,9 7,6 55%

Mohito 6,5 9,9 52%
Polska 6,5 9,9 S2% O opan sezonowych

outlet Polska 0 : 2,2
RAZEM 252,7 = 2994 18%
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Udziat poszczegolnych kanatdw dystrybuciji
w przychodach

2009

Reserved EXY

Reserved PL
36%

Reserved PL

39% 16%

Reserved
17,020

Esotiq PL MohitoPL  —
1% 3% .
. Esotiq PL
Mohito PL
2% 2%
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Wysokos¢é marzy brutto na sprzedazy

oo I Marza brutto na sprzedazy (kwartalna) —— Marza brutto na sprzedazy (narastajgca)
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|.|)|)_ Przychody ze sprzedazy sieci RESERVED w Polsce

min z

240 -
224,0
0 210,2
202,7
200 1 191,8 189,0 1871 192,7
179,2
e i 170,1
159,2
160 154,5 154,5
6
140 | 1384
120 ]
100 - !
d & X PR R Q@S
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Przychody ze sprzedazy w sieci RESERVED za granicq

min zt

110
101,3

100 ~
90 -
80 -
70 - !
"B I I I I
50 *
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Przychody ze sprzedazy sieci CROPP w Polsce

min zt

80
70 +
60 +
50 -+ 8
45,2
40 -+ 37,8
30 J :
SRS
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I.pp Przychody ze sprzedazy sieci CROPP za granicq

min zt
0T 28,6
26,8
250 234 235
T 24,3 : :
* 22,6
21,6
20 —
17,4
15,0
15 137 144 .
10,8
97
) j I I I I
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lpp Przychody ze sprzedazy sieci HOUSE w Polsce

min zt
80 775

70

60

50
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Zmiana efektywnosci

RESERVED
100% - ——2zmiana sprzedazy (q/q) Srednia zmiana powierzchni (9/q)
80% -
60% A
40% -
20% - —
O% /l T T T T T T T ﬁ T T 1
20% - lg Hg g Vg 1g Hg g Vg 1g Hg g Vg lg g Illmq/liq
06 06 06 06 07 O7 O7 O7 08 08 08 08 09 09 09 09 10 10
11
CROPP TOWN
110% - 2y (a/q) $rednia zmiana powierzchni (g/q)
90% ~
710% A
50% A
30% - —
I I I I I I I I I I I I\ I I I | 1
-10% -
lg llg Illg Vg Ig llg g Vg Ig g g Vg Ig lg g Ivqg I1g 1lqg
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Zmiana efektywnosci

HOUSE
110% -
90% - . . . : . , .
zmiana sprzedazy (q/q) Srednia zmiana powierzchni (g/q)
70% A

50% - /\
30% 4 S —
10% - \/\

10% <1907 11g07 1ig Vg 1908 1iq08 g Vg Ig09 1ig09 g Ivq09 Ig10 g
07 07 08 08 09 10
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Skonsolidowany rachunek zyskow i strat |H

Wyszczegdblnienie [min zi] IH 2010 IH 2009 Zmiana [%]
Przychody ze sprzedazy 906,1 953,9 -5%
Koszt wlasny sprzedazy 415,3 477,2 -13%
Zysk brutto na sprzedazy 490,7 476,8 +3%
Marza brutto na sprzedazy 54,2% 50,0% +4,2p.p.
Koszty sprzedazy i ogoine (SG&A) 439,2 435,2 1%
EBITDA 95,2 86,5 +10%
Marza EBITDA 10,5% 9,1% +1,4p.p.
EBIT 48,2 37,1 +30%
Marza EBIT 5,3% 3,9% +1,4p.p.
Zysk netto 33,1 22,3 +48%
Marza netto 3, 7% 2,3% +1,4p.p.
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Skonsolidowany rachunek zyskow i strat 11Q

Wyszczegdblnienie [min zi] 11Q 2010 11Q 2009 Zmiana [%]
Przychody ze sprzedazy 481,6 490,8 -2%
Koszt wlasny sprzedazy 213,5 232,7 -8%
Zysk brutto na sprzedazy 268,0 258,2 +4%
Marza brutto na sprzedazy 55,7% 52,6% +3,1p.p.
Koszty sprzedazy i ogoine (SG&A) 226,1 216,7 4%
EBITDA 63,7 65,2 -2%
Marza EBITDA 13,2% 13,3% -0,1p.p.
EBIT 39,8 39,8 0%
Marza EBIT 8,3% 8,1% +0,2p.p.
Zysk netto 37,9 30,1 +26%
Marza netto 7,9% 6,1% +1,8p.p.
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Bilans skonsolidowany

[mIn PLN] 30 czerwca 2010 | 30 czerwca 2009

Aktywa trwate, w tym: 728,2 771,3
- wartosci niematerialne (z wartoscia firmy) 273,0 272,8
- rzeczowe aktywa trwate 433,4 471,8
Aktywa obrotowe, w tym: 708,1 5751
- zapasy 389,1 414.,8
- naleznosci krétkoterminowe 101,9 104,3
- Srodki pieniezne i inne aktywa finansowe 206,6 48,3
Aktywa razem 1436,3 1 346,4
Kapitat wiasny, w tym: 628,5 585,8
- kapital podstawowy 3,5 3,5
- zysk netto okresu biezacego 33,1 22,2
Zobowigzania dtugoterminowe, w tym: 310,7 2777
- kredyty bankowe i pozyczki 191,2 263,5
- obligacje 115,5 -
Zobowigzania krotkoterminowe, w tym: 4971 483,6

-zobowiazania z tytutu dostaw i ustug 290,3 201,4

- kredyty bankowe i pozyczki 104,3 271,9

- zobowigzanie z tytulu dywidendy 86,4
Pasywa razem 1436,3 1346,4
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Rozw(j sieci

Powierzchnia [tys. m?] 31.12.2008 31.12.2009 31.12.2010

Reserved 143,9 176,5 204
Polska 81,2 106,6 124 » Wzrost powierzchni sieci sklepéw
UE 37.7 41,7 45 w 2010 roku wyniesie okoto 40 tys. m?
Rosja i Ukraina 24,9 28,2 35 * Przewidywana wartos¢ naktadow na
CROPP 38,1 50,1 56 rozwoj sieci okoto 75 min zt
Polska 25,4 34,3 38
zagranica 12,7 15,8 18
ESOTIQ 4,4 6,7 7,0
Polska 4,1 6,3 6,7 16
zagranica 0,3 0,3 0,3
House 34,3 43,3 48
Polska 30,3 37,4 40
zagranica 4,0 6,0 8 PowyZsze zestawienia nie obejmuja sklepéw sezonowych
Mohito 3,6 9,4 11
Polska 3,6 9.4 11
zagranica 0,2 0,0
Wyprzedazowe 2,2
RAZEM 2242 288,2 328
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crrooP



	Slajd numer 1
	Nasze marki obecne w całym regionie
	Slajd numer 3
	Slajd numer 4
	Slajd numer 5
	Slajd numer 6
	Slajd numer 7
	Slajd numer 8
	Slajd numer 9
	Slajd numer 10
	Slajd numer 11
	Slajd numer 12
	Slajd numer 13
	Slajd numer 14
	Slajd numer 15
	Slajd numer 16

