


I.pp Nasze marki obecne w calym regionie

31 marca 2010 roku sie¢
detaliczna LPP liczyta 863
sklepy, z czego:

267 Reserved

233 CROPP
94 Esotiq

207 House
55 Mohito
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Realizacja planu rozwoju sieci

Powierzchnia [tys. m2] - 31.03.2009 31.03.2010 = Zmiana

Reserved . 1475 1811 | 23%
Polska 83,5 108,7 30%  taczna powierzchnia sieci
UE 38,9 42,6 10% sprzedazy wzrosta w ciggu 12
Rosja i Ukraina 281 297  18% miesigcy 0 29% (66 tysigcy m?).
CROPP 395 | 514 | 30% . _ N
y » Srednia powierzchnia dziatajgca
Polska 26,3 35,0 33% sieci w 1Q2010 roku byta wyzsza
zagranica 132 . 16,4 . 24% rowniez o 29% w stosunku do
ESOTIQ 4.5 6,8 51% Sredniej powierzchni dziatajgcej w
Polska 42 85  55% 1Q2009
zagranica 03 03 0%
House . 34,8 . 454 . 30%
Polska 30,7 381 | 24%
zagranica 4.1 7,3 78%
Mohito 42 99 . 136%
Polska 42 99  136%
. ) Powyzsze zestawienia nie obejmuja
ZagraniCca - sklepow sezonowych
outlet Polska 22
RAZEM 2305 @ 2968 @ 29%
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Udziat poszczegolnych kanatdw dystrybuciji
w przychodach

2009 1Q 2010
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Wysokos¢é marzy brutto na sprzedazy

70% -
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|.|)|) Przychody ze sprzedazy sieci RESERVED w Polsce
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Przychody ze sprzedazy w sieci RESERVED za granicq
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Przychody ze sprzedazy sieci CROPP w Polsce

min zt
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20 -+ 67.3
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I.pp Przychody ze sprzedazy sieci CROPP za granicq

min zt
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Przychody ze sprzedazy sieci HOUSE w Polsce

80 min zt 78,0 7.5
70,0
70 67,0 895 67,5
60 56,0 55,3 55,0
51,9 50,3
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Zmiana efektywnosci
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Zmiana efektywnosci

110%

90%

70%

50%

30%

10%

-10%

—— zmiana sprzedazy (q/q)

HOUSE

Srednia zmiana powierzchni (q/q)

Iq 07

llg 07 1llg 07 1IVq 07 Iq 08

Il 08 111q 08 IVq 08 g 09

—~—
g 09 11109 Ivg09 Ig 10

12

RESERVED =

crrooP

@nouse N 0§10 ESOTI®



Skonsolidowany rachunek zyskow i strat

Wyszczegdblnienie [min zi] 1Q 2010 1Q 2009 Zmiana [%]
Przychody ze sprzedazy 424,5 463,1 -8%
Koszt wlasny sprzedazy 201,8 2445 +17%
Zysk brutto na sprzedazy 222,7 218,6 +2%
Marza brutto na sprzedazy 52,5% 47,2% +5,3p.p.
Koszty sprzedazy i ogoine (SG&A) 213,0 218,5 -3%
EBITDA 31,5 21,3 +47%
Marza EBITDA 7,4% 4,6% -+2,8p.p.
EBIT 8,5 2,7 -408%
Marza EBIT 2,0% -5,8% +7,8p.p.
Zysk netto -4,8 -7,8 -39%
Marza netto -1,1% -1,7% +0,6p.p.
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Bilans skonsolidowany

[mIn PLN] 31 marca 2010 31 marca 2009

Aktywa trwate, w tym: 748.,6 778,6
- wartosci niematerialne (z wartoscia firmy) 272,9 274,1
- rzeczowe aktywa trwale 440,0 476,4
Aktywa obrotowe, w tym: 587.,4 640,3
- zapasy 334,3 492,1
- naleznosci krétkoterminowe 92,5 95,1
- Srodki pieniezne i inne aktywa finansowe 147.,4 47,2
Aktywa razem 1 336,0 1418,9
Kapitat wlasny, w tym: 681,7 553,3
- kapitat podstawowy 3,5 3,5
- zysk netto -4,8 -7,8
Zobowigzania dtugoterminowe, w tym: 343,7 327,2
- kredyty bankowe i pozyczki 224,2 306,3
- obligacje 115,5 -
Zobowigzania krotkoterminowe, w tym: 310,6 538,3

-zobowigzania z tytulu dostaw i ustug 222,9 202,0

- kredyty bankowe i pozyczki 76,9 325,7
Pasywa razem 1 336,0 1418,9
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Rozw(j sieci

Powierzchnia [tys. m?] 131.12.2008 31.12.2009 31.12.2010

Reserved 143,9 176,5 204
Polska 81 2 106.6 124 » Wazrost powierzchni sieci sklepow
’ ’ w 2010 roku wyniesie okoto 40 tys. m?
UE 37,7 41,7 45
Rosja i Ukraina 24,9 28,2 35 « Przewidywana warto$¢ naktadéw na
CROPP 38,1 50,1 56 rozwoj sieci okoto 75 min zt
Polska 25,4 34,3 38
zagranica 12,7 15,8 18
ESOTIQ 4.4 6,7 7,0
Polska 4,1 6,3 6,7 15
zagranica 0,3 0,3 0,3
House 34,3 43,3 48
Polska 30,3 37,4 40
zagranic a 4.0 6.0 8 Powyzsze zestawienia nie obejmuijg sklepéw sezonowych
Mohito 3,6 9,4 11
Polska 3,6 94
_ ’ 11
zagranica 0,2 0,0
Wyprzedazowe 2,2
RAZEM 2242 - 288,2 328
RESERVED =3 Nhouse N 0|10 ESOTI@
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